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radsej telefonujem @

(cold call)

radsej posielam mail

(cold email)



juraj@okoboro.com



ZVEDAVOST

ZAUJEM

SYSTEM



pri cold call-e:
ZVEDAVOST 5s

ZAUJEM 30s



@ okoboro



NEBUD AKO BUSTA RHYMES



pri cold e-maile:
ZVEDAVOST

ZAUJEM




pri cold e-maile:
ZVEDAVOST predmet

ZAUJEM telo mailu



Dorucend posta 1862 sprav i Rychly
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“ Juraj Ferencik
Milan Kristof povedal, Ze toto by vas mohlo zaujimat

4 lJuraj Ferencik
Tomas Novotny mi povedal, aby som vam napisal

“» Juraj Ferencik
Peter Klacansky mi o vés hovoril

@ okoboro



Predmet: Poziadavky na stolarsku firmu
Vazeny pan Gallus,

pri projektoch so znaCckami ako Ruby, Numa, Meininger alebo Adina sme opakovane pozorovali jedno:
kvalita a flexibilita sa povazuju za samozrejmost - uz nie su odliSujucim faktorom.

Co sa v3ak zriedkavo hovori nahlas, no je to rozhoduijuce:
od stolara sa o¢akava, ze bude predizenou rukou interného timu.
Niekto, kto premysla dopredu, prebera zodpovednost a aktivne sa podiela na riadeni projektu.

Preto nas zaujima vas pohlad:
akeé su pre vas najdolezitejSie oCakavania od stolara pri spolupraci?

Kratko o nas:
ldona je vyrobca s vlastnou produkciou a zameranim na hotelove projekty v segmente 3-4*.
Najma longstay apartmany, kompaktné kuchynskeé rieSenia a projektovy manazment orientovany na detail.

Radi by sme vas spoznali a dozvedeli sa viac o vaSich poziadavkach.
Mali by ste zaujem o kratky 20-minutovy online rozhovor?

S priatelskym pozdravom,

Juraj FerencCik

@ okoboro
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Predmet: Poziadavky na stolarsku firmu

Vazeny pan Gallus,

pri projektoch so znackami ako Ruby, Numa, Meininger alebo Adina sme opakovane pozorovali jedno:
kvalita a flexibilita sa povazuju za samozrejmost - uz nie su odliSujucim faktorom.

Co sa v3ak zriedkavo hovori nahlas, no je to rozhoduijuce:
od stolara sa o¢akava, ze bude predizenou rukou interného timu.
Niekto, kto premysla dopredu, prebera zodpovednost a aktivne sa podiela na riadeni projektu.

Preto nas zaujima vas pohlad:
akeé su pre vas najdolezitejSie oCakavania od stolara pri spolupraci?

Kratko o nas:
ldona je vyrobca s vlastnou produkciou a zameranim na hotelové projekty v segmente 3-4*.
Najma longstay apartmany, kompaktné kuchynskeé rieSenia a projektovy manazment orientovany na detail.

~ Radi by sme vas spoznali a dozvedeli sa viac o vasich poziadavkach.
Mali by ste zaujem o kratky 20-minutovy online rozhovor?

S priatelskym pozdravom,

Juraj Ferencik -



DRUHY KROK

prvy telefonat

h rovnaky ako

TRETI KROK
sms spra

oslavenie, kto som, 1

Z& s0m volal, téma

preco sorm volal, otdzka:

Kedy bude vhodny Zas
zavolat opat?
sms /whatsapp

¥

el n

ob: rovnak

oslovny mail,
predstavenie sa, ihned'
k veci, dévod preto
wvolarn, otazka: Je téma
zaujimava?, dohodnut
dalii krok

KROK
E} tudy

nepripominam sa,
mail prezentujaci
hodnotu,
kratka case study,
otazka: Cheete vediet
ako by to bolo u vas?

SIESTY KROK
last question

SIEDMY KROK

reaktivacia
predmet: Last question, Opatovneé oslovenie
overenie, otazka: 0 6 mesiacov.
je tato téma pre vas
relevantna?

MoZno ina situacia,
moZno viac #asu
Ano/ Nie a moZno nie.
Ak nie, uz vas nebudem

kontaktovat.

7 dni

@ &)

15 roka
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PRVY KROK
oslovny mail

predmet vytvarajuci
zvedavost, otazka

zaujmu, dévod preco
pisem, ak je téma
zaujimava, ozvite sa

Akvizicia |
postup oslovenia ked odpoved’ neprichédz’r

DRUHY KROK

prvy telefonat

STVRTY KROK

druhy telefonat

TRETi KROK
sms sprava

obsah rovnaky ako oslovenie, kto som, info obsah rovnaky ako

oslovny mail, ze som volal, téma

predstavenie sa, ihned

oslovny mail,

preco som volal, otazka: predstavenie sa, ihned'

k veci, dévod prec¢o Kedy bude vhodny ¢as k veci, dévod preco
volam, otazka:Je téma zavolat opat? volam, otazka: Je téma
zaujimava?, dohodnut sms / whatsapp zaujimava?, dohodnut

dalsi krok dalsi krok

2 dni

PIATY KROK
case study

nepripominam sa,
mail prezentujuci
hodnotu,
kratka case studly,
otdzka: Chcete vediet
ako by to bolo u vas?
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e SIESTY KROK SIEDMY KROK

® last question reaktivacia

. ' . '
predmet: Last question, Opatovné oslovenie

. overenie, otazka: 0 6 mesiacov.

L je tato téma pre vas MozZno ina situécia,

& relevantna? mozno viac ¢asu

* Ano / Nie a mozno nie.
Ak nie, uz vas nebudem

. kontaktovat.
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@ okoboro



Sales Navigator
i S~ dva N Ced o

» _acce;sec for 38 seconds Man, Mar 30 at 5:50 PM
Page breakdown X

SALES HEALTH CHECK.pdf

) _a':':EE‘SEG' for 52 seconds Fri, Mar 27 at 12:05 PM

38s Fri, Mar 27 at 7:30 AM

) _cesse-; for 53 saconds Page 4

3 _CESSE--:: for 2 minutes Thu, Ma

@ @ @O

=
M2
o
w
=
Lo
-
=}
—

), _cezze:’ for 1 minute Wed, Mar 25 at 8:.09 AM
@ okoboro



®

oKkoboro




Akvizicia " Klub akvizicie
ako oslovovat novych | trénovanie a vylepsovanie

zakaznikov .. Styluoslovenia novych
(celodenny tréning zakaznikov (5 online stretnuti)

s
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KU VEL

e

BCHODNY ROZHOVOF

Konzultativny
predaj

ako viest obchodny rozhovor

@ okoboro



